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НЕЙМИНГ
	№
	Вопросы
	Ответы

	Маркетинговая составляющая

	1.
	Сфера деятельности компании:
	

	2.
	Целевая аудитория:

· Частные лица (розница)

· Фирмы (организации) (опт)

· Опт и розница
	

	3.
	Возрастные группы клиентов:

· До 18 лет

· 18-25

· 25-40

· 40 и выше
	

	4.
	Краткая информация по типовым клиентам:
географический – страна, регион, город.
демографический - возраст, пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности.
	

	5.
	Позиционирование товаров или услуг компании:

Инновационные, классические, другие
	

	6.
	К какому ценовому диапазону относятся услуги или товары компании:

Ниже среднего, средний, выше среднего, дорогие.
	

	7.
	Идея:

Что может быть идеей названия – качества компании, товара или услуги (например, качество, быстрота исполнения), примеры предлагаемых товаров или услуг, что-либо ещё
	

	8.
	Что требуется от имени:
Традиционность, креатив, модерн.
	

	9.
	Тип подачи информации:

Корпоративный стиль, строгий стиль, развлекательный стиль, комплексное решение.
	

	10.
	Представьте, что имя музыкальное произведение.
К какому жанру вы его отнесете?

· Опера

· Классика

· Поп

· Рок
· Электронная
	

	Технические аспекты

	11.
	Язык имени:

· Русский
· Английский
· Русский и английский
· Другой
	

	12.
	Количество слов в названии
	

	13.
	Примеры имен, которые нравятся
Можно не из тематической области, по каким критериям оценивали.
	

	14.
	Примеры имен, которые не нравятся

Можно не из тематической области, по каким критериям оценивали.
	

	15.
	Конкуренты

Какие названия Вы считаете удачными, а какие – нет.


	

	16.
	Дополнительная информация
Ваши особые пожелания к имени
	


ЛОГОТИП И ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

(если вы заполняли раздел "нейминг" то повторяющиеся вопросы помечены желтым маркером, их не запонляем.)

	№
	Вопросы
	Ответы

	Маркетинговая составляющая

	
	Название бренда
	

	1.
	Сфера деятельности компании:
	

	2.
	Целевая аудитория:

· Частные лица (розница)

· Фирмы (организации) (опт)

· Опт и розница
	

	3.
	Возрастные группы клиентов:

· До 18 лет

· 18-25

· 25-40

· 40 и выше
	

	4.
	Краткая информация по типовым клиентам:

географический – страна, регион, город.
демографический - возраст, пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности.
	

	5.
	Позиционирование товаров или услуг компании:

Инновационные, классические, другие
	

	6.
	К какому ценовому диапазону относятся услуги или товары компании:

Ниже среднего, средний, выше среднего, дорогие.
	

	7.
	Тип подачи информации:

Корпоративный стиль, строгий стиль, развлекательный стиль, комплексное решение.
	

	8.
	Общие пожелания по характеру стиля в произвольной форме: 
· яркий

· строгий

· минималистичный


	

	Технические аспекты

	9.
	Язык логотипа:

· Русский
· Английский
· Русский и английский
· Другой
	

	10.
	Есть ли у компании слоган или статусная строка, которые необходимо добавлять к логотипу, если есть, укажите его
	

	11.
	Содержание характера логотипа и фирменного знака (Функциональное, психологическое, социальное, духовное наполнение, которое должен содержать брэнд.)
Логотип должен отражать идеологию, кредо фирмы, позиционирование на рынке, характерные особенности ведения бизнеса (мощность, надежность, устойчивость, стабильность, жизнеспособность, элегантность, элитарность), иные черты.
	

	12.
	Приведите примеры удачных на ваш взгляд логотипов ссылками или прикрепите к брифу 

Можно не из тематической области, по каким критериям оценивали.
	

	13.
	Впишите перечень необходимых носителей фирменного стиля

· визитка
· бланк
· вывеска
· упаковка
· пакет и т.д.
	

	14.
	Дополнительная информация
Ваши особые пожелания к имени
	

	Контактная информация

	15.
	Название компании и адрес сайта:
	

	16.
	Контактное лицо и должность:
	

	17.
	Телефон и e-mail:
	


· Если вы затрудняетесь ответить, оставьте комментарий об этом, например «на Ваше усмотрение»

· Чем более полно Вы дадите ответы, тем более точно мы сможем реализовать задачу. 

· Если у Вас есть какие либо уточнения – сообщите об этом.

Заполненный бриф выслать по адресу: musta-d@mail.ru
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