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РЕБРЕНДИНГ/УЛУЧШЕНИЕ
	Клиент
	

	Бренд/Марка
	

	Дата заполнения
	

	Контактное лицо клиента
	


ОСНОВНОЙ БЛОК

	О КОМПАНИИ
	Общие сведения о фирме, основные направления деятельности.

	

	ОБЪЕКТ РЕБРЕНДИНГА


	

	


Технологический принцип

	Необходимо разработать:
	

	Новое имя и новый визуальный образ
	

	Новое имя в канве старого визуального образа (Имя + визуальная адаптация)
	

	Старое имя в канве нового визуального образа. (Изображение (визуальный ряд), адаптированное к уже существующему имени)
	

	Только имя (Нейминг)
	


Обязательные элементы ребрендинга
	


Целевая аудитория
	 


Мотивация (причины ребрендинга)

	Одна из акций по подъему уровня продаж.
	

	Плановый ребрендинг. Существует периодичность (срок «действия» бренда ограничен).
	

	Действия конкурента. Конкурент уже провел ребрендинг или готовится к этому.
	

	Падение уровня продаж или отсутствие положительной динамики.
	

	Необходимость скачкообразного подъема уровня продаж.
	

	Данные исследований выявили изъяны старого бренда.
	

	Ребрендинг – PR-акция.
	

	Необходимость дистанцирования от старого бренда
	

	Привлечение деловых партнеров.
	

	Ребрендинг – требование нового рынка (выход на другую ЦА, например, зарубежную).
	

	Бренд, как таковой, отсутствовал, хотя присутствовал формально (т.е. брендинг, а не ребрендинг).
	

	Появление новой услуги (товара), противоречащей старому бренду или не отраженной в нем.
	


Краткосрочное планирование «старого» бренда
	Постепенная ликвидация. Старый бренд будет некоторое время «жить» параллельно с новым, теряя актуальность.
	

	Отстранение. Старый бренд исчезнет сразу и бесследно.
	

	Преемственность. Некоторое время новый бренд будет информировать потребителя о связи со своим родоначальником.
	

	На усмотрение рекламистов.
	


Степень родства (отношение нового бренда к старому)

	Преемственность брендов должна прослеживаться.
	

	Новый бренд не должен быть похожим на старый.
	

	Новый бренд должен быть диаметрально противоположен старому
	


Аналогии

	Примеры брендов устраивающие по качеству

	Weckenmann; Elcon; Elba; BETA; Wehrhahn

	Примеры бренды категорически недопустимые

	-


Дополнительная информация

	


Стилистика бренда

	Консервативный
	

	Современный
	

	Конкретика
	

	Абстракция
	

	Рациональный
	

	Эмоциональный
	

	Серьезный
	

	Юмористический
	

	Интернациональный
	

	Рассчитан на отечественного потребителя
	


· Если вы затрудняетесь ответить, оставьте комментарий об этом, например «на Ваше усмотрение»

· Чем более полно Вы дадите ответы, тем более точно мы сможем реализовать задачу. 

· Если у Вас есть какие либо уточнения – сообщите об этом.

Заполненный бриф выслать по адресу: musta-d@mail.ru
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